
Salesforce AP-205認定デベロッパー & AP-205模試エン
ジン

ちなみに、CertShiken AP-205の一部をクラウドストレージからダウンロードできま
す：https://drive.google.com/open?id=1qXpANjOURscEbkU83cvzm1qWWcJoYhOI

成功した方法を見つけるだけで、失敗の言い訳をしないでください。SalesforceのAP-205試験に受かるのは実際
にそんなに難しいことではないです。大切なのはあなたがどんな方法を使うかということです。CertShikenの
SalesforceのAP-205試験トレーニング資料はよい選択で、あなたが首尾よく試験に合格することを助けられま
す。これも成功へのショートカットです。誰もが成功する可能性があって、大切なのは選択することです。

SalesforceのAP-205試験問題には3つの異なるバージョン（PDF、ソフトウェア、APPオンライン）があるため、
AP-205学習ガイドのバージョンには複数の選択肢があり、興味や習慣に応じて選択できます。 Salesforceソフト
ウェアまたはAPPオンラインバージョンのAP-205準備資料は、コンピューターまたは電話で練習できます。 そ
れらは、エレクトロニクス製品が私たちの生活や仕事のスタイルに広く適用されているという理由で開発され
た新しいものです。 AP-205の実際のConsumer Goods Cloud: Trade Promotion Management Accredited Professional試験
のPDFバージョンは印刷をサポートしており、論文で練習してメモを取ることができます。

>> Salesforce AP-205認定デベロッパー  <<

AP-205試験の準備方法｜効率的なAP-205認定デベロッパー試験｜信頼
的なConsumer Goods Cloud: Trade Promotion Management Accredited
Professional模試エンジン

最高のサービスを提供することを義務と考えています。 そのため、患者の同僚が24時間年中無休でサポートを
提供し、AP-205実践教材に関する問題をすべて解決します。 あなたが私たちを必要とする限り、私たちは思い
やりのあるサービスを提供しています。 それに、一生懸命努力しながら失敗することは不名誉ではありませ
ん。 残念ながらAP-205スタディガイドで試験に不合格になった場合、他のバージョンに切り替えるか、今回は
不合格であると仮定して全額返金し、不合格書類で証明します。 あなたの能力を過小評価しないでください。
AP-205の実際のテストを試みている間、私たちはあなたの最強のバックアップになります。

Salesforce Consumer Goods Cloud: Trade Promotion Management
Accredited Professional 認定 AP-205 試験問題 (Q51-Q56):
質問  # 51 
A consultant's client indicated that two key account managers (KAMs) can manage the same customer, but they can only negotiate
and create promotions for the product categories for which they are responsible.
Which functionality should the consultant recommend using to support this scenario?

A. Use a sales org to define two different divisions and user settings to assign the categories required.
B. Use the user settings to assign the pertinent categories the KAMs are allowed to negotiate.
C. Use two different product templates, each assigned to a different sales org to segment the categories.

https://drive.google.com/open?id=1qXpANjOURscEbkU83cvzm1qWWcJoYhOI
https://www.shikenpass.com/AP-205-shiken.html
https://www.passtest.jp/Salesforce/AP-205-shiken.html
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https://www.topexam.jp/AP-205_shiken.html


正解：B

解説：
This scenario highlights a common business setup: Category Management. A large retailer (e.g.,
"SuperStore") is a single Customer Account, but the manufacturer has different sales reps (KAMs) for different business units-one
KAM handles "Frozen Foods" and another handles "Dairy." To support this in Consumer Goods Cloud TPM without duplicating the
Customer Account (which would break master data integrity), you utilizeUser Settings.
TheUser Settingsin TPM allow you to map specificProduct Categoriesto specificUsersfor specificAccounts.
* For KAM A, you configure User Settings: Account = SuperStore, Product Category = Frozen Foods.
* For KAM B, you configure User Settings: Account = SuperStore, Product Category = Dairy.
When KAM A opens the promotion calendar or P&L for "SuperStore," the system filters the product list.
They will only see and be able to add "Frozen Foods" to their promotions. They cannot unintentionally plan a
"Dairy" promotion because those products are effectively invisible or locked to them in the planning context.
This feature (Option C) perfectly isolates responsibilities while maintaining a single "SuperStore" account record, avoiding the
complex data duplication suggested in Option A (creating different Sales Orgs/Divisions).

質問  # 52 
In the Account Plan P&L key performance indicators (KPIs) Requirement, the design of the Latest Estimate KPI is all past periods
and should show actual values, while current and all future periods should show planned values.
How should a consultant recommend building this in the KPI formula to determine past, current, and future weeks?

A. Use the existing planned values if actual values are 0.
B. Use an available calcHelper function.
C. Use the standard Salesforce formula function PREVGROUPVAL.

正解：B

解説：
This requirement describes a "Time-Phased" calculation, commonly referred to as "Actualization" or
"Estimate to Complete" (ETC). The logic requires the system to dynamically switch the data source based on the current date:
IF(Week < Current_Week, Actuals, Plan).
The Calculation Engine (Processing Service) in Consumer Goods Cloud does not use standard Salesforce Formula syntax like
PREVGROUPVAL (Option B), because it runs off-platform on a high-performance grid.
Instead, it utilizes a JSON-based configuration model. To handle complex time-logic like "Past vs. Future," the platform provides
specificcalcHelper functions(Option A). These are pre-built logic handlers available within the KPI definition syntax that allow the
consultant to compare the column index (time period) against the current period index. This ensures that the "Latest Estimate" KPI
automatically updates every week as time progresses, replacing "Plan" with "Actuals" without manual intervention2.

質問  # 53 
A client is requesting a real-time report on the promotion detail to show key performance indicator (KPI) values at the Promotion
Total level. The client wants this implemented to help the user gauge and understand the impact of the Planned Promotion
instantaneously.
How should the consultant design this? 5

A. Create a custom Scorecard Real-Time Reporting (RTR) and enable the required KPIs as Report relevant and add them to
RTR Config, then embed the report on the Promotion record page.
B. Create a custom Lightning component that reads the value of the KPIs through the KPI Map functionality and embed the
UI Component on the Promotion record page.
C. Create a new Real-Time Reporting (RTR), which uses a Flatlist UI Component, add the required KPIs, and then embed
the report on the Promotion record page.

正解：A

解説：
To meet the requirement of showing "Promotion Total" values (aggregated scalars like Total ROI, Total Spend, or Total Uplift)
rather than a time-series grid, the consultant should utilize the Scorecard component of the Real-Time Reporting (RTR) module.
* Scorecard RTR:This UI component is specifically designed to display single, high-level summary metrics (KPIs) in a card format.
It is ideal for "at a glance" impact analysis.
* Configuration:The process involves:



* Flagging the necessary KPIs (e.g., Total Volume, ROI) as"Report Relevant"in the KPI Set configuration so they are exposed to
the reporting layer.
* Adding these KPIs to theRTR ConfigurationJSON.
* Embedding this specific Scorecard component on thePromotion Record Pagein Lightning App Builder.
* Why not Flatlist?AFlatlist(Option B) is typically used for tabular, time-phased data (e.g., a grid showing Volume Week 1, Week
2, Week 3). For a "Total Level" summary, a Flatlist is the wrong visualization tool.

質問  # 54 
A consultant for Northern Trail Outfitters (NTO) is looking to utilize real-time reporting (RTR) to see the complete view of NTO's
finances.
If the consultant makes an update to a key performance indicator (KPI) in the Volume Planning card (VPC), how fast will those
changes be reflected in the RTR?

A. The KPI changes will be reflected every 10 minutes through SF Data Sync.
B. The KPI changes will be updated immediately.
C. The KPI changes will be picked up in a batch run overnight and reflected the next day.

正解：B

解説：
Real-Time Reporting (RTR) in Consumer Goods Cloud TPM is architected to provide exactly what its name implies: zero-latency
visibility into the active planning session.
When a Key Account Manager (KAM) or consultant modifies a KPI in theVolume Planning Card (VPC)- for example, increasing
the "Planned Uplift Volume"-the system triggers a recalculation within the Processing Service.
* In-Memory Calculation:The engine recomputes all dependent metrics (Revenue, Spend, Profit) in memory.
* Shared Context:The RTR component sits on top of this same active calculation context. It does not wait for the data to be written
back to the Salesforce database, synced to CRM Analytics, or processed by a batch job.
Therefore, the moment the calculation completes (which is typically sub-second or a few seconds), the RTR view reflects the new
financial realityimmediately. This immediate feedback loop is crucial for "What-If" analysis, allowing users to tweak volume
assumptions and instantly see the impact on the bottom line without the delay associated with traditional data warehousing or batch
synchronization (Option B or C).

質問  # 55 
At which level can a single fund be anchored in Consumer Goods Cloud TPM?

A. Sales Org Only, Product Category Only, Sales Org & Product Category
B. Customer Only, Customer & Product Category, Customer & Brand
C. Product Category Only, Brand Only, Product Category & Brand

正解：B

解説：
Funds in Trade Promotion Management represent the financial budget allocated to pay for promotional activities. In the Consumer
Goods Cloud data model, Funds are inherently designed to support the commercial relationship with the retailer. Therefore, the
Customer is the primary anchor.
A "Fund" is rarely just a floating pot of money for a product; it is money set asidefor a specific retailerto promote specific products.
The standard anchoring levels supported are:
* Customer Only:A general "Trade Budget" for Walmart, usable for any product.
* Customer & Product Category:A specific budget for "Walmart - Dairy". This ensures that money allocated for Dairy cannot be
spent on Beverages.
* Customer & Brand:A specific budget for "Walmart - Nestle Brand".
Options B and C suggest funds anchoredonlyto Products or Sales Orgs without the Customer dimension.
While Sales Org funds (Headquarters Funds) conceptually exist, the standard operational "Trade Fund" used by KAMs is anchored
to the Customer hierarchy. Option A correctly reflects the hierarchy of specificity (Broad Customer Fund -> Category Specific ->
Brand Specific) used in most CPG financial models supported by the platform.

質問  # 56



......

SalesforceのAP-205認定試験は現在のIT領域で本当に人気がある試験です。この試験の認証資格を取るのは昇進
したい人々の一番良く、最も効果的な選択です。しかも、この試験を通して、あなたも自分の技能を高めて、
仕事に役に立つスキルを多くマスターすることができます。そうすれば、あなたはもっと素敵に自分の仕事を
やることができ、あなたの優れた能力を他の人に見せることができます。この方法だけであなたはより多くの
機会を得ることができます。

AP-205模試エンジン : https://www.certshiken.com/AP-205-shiken.html

Salesforce AP-205認定デベロッパー そのほかに、専門家たちの解答への詳しい分析があります、Salesforce AP-
205認定デベロッパー あなたの満足は我々の最大の追求です、またSalesforce、AP-205試験問題の無料デモを提
供しており、AP-205トレーニング資料の有効性と正確性を確認できます、Salesforce AP-205認定デベロッパー あ
なたは信じられないなら、我々のサイトで無料なデモをダウンロードしてやってみることができます、従っ
て、AP-205試験資料を勉強する時間が短くてもいいです、AP-205問題集を選ばない理由はないです、また、初
めてインターネットを利用する場合にAP-205試験ガイド資料を使って勉強します。

眼窩に走る創痍そうい用の軟膏はまだいい、ぎゅっと掌を握りしめていると、やはり感覚が薄い、そのほか
に、専門家たちの解答への詳しい分析があります、あなたの満足は我々の最大の追求です、またSalesforce、AP-
205試験問題の無料デモを提供しており、AP-205トレーニング資料の有効性と正確性を確認できます。

最高のAP-205認定デベロッパー & 合格スムーズAP-205模試エンジン |
完璧なAP-205資格参考書

あなたは信じられないなら、我々のサイトで無料なデモをダウンロードしてやってみることができます、従っ
て、AP-205試験資料を勉強する時間が短くてもいいです。

AP-205関連受験参考書 � AP-205試験感想 � AP-205関連試験 � ☀ www.jpexam.com �☀�で➤ AP-205
�を検索して、無料でダウンロードしてくださいAP-205的中関連問題
試験の準備方法-正確的なAP-205認定デベロッパー試験-権威のあるAP-205模試エンジン � 今すぐ➡
www.goshiken.com ���で☀ AP-205 �☀�を検索して、無料でダウンロードしてくださいAP-205専門試験
有難いAP-205認定デベロッパー試験-試験の準備方法-一番優秀なAP-205模試エンジン � 今すぐ➠
www.mogiexam.com �で《 AP-205 》を検索し、無料でダウンロードしてくださいAP-205試験感想
最新のAP-205認定デベロッパー試験-試験の準備方法-100％合格率のAP-205模試エンジン � ➡
www.goshiken.com ���から簡単に➠ AP-205 �を無料でダウンロードできますAP-205最速合格
AP-205試験準備 � AP-205試験準備 � AP-205試験合格攻略 � ⇛ www.topexam.jp ⇚に移動し、（ AP-205
）を検索して、無料でダウンロード可能な試験資料を探しますAP-205テキスト
AP-205試験の準備方法｜最新のAP-205認定デベロッパー試験｜一番優秀なConsumer Goods Cloud: Trade
Promotion Management Accredited Professional模試エンジン � “ www.goshiken.com ”に移動し、☀ AP-205 �☀�
を検索して無料でダウンロードしてくださいAP-205日本語版対策ガイド
最新のAP-205認定デベロッパー試験-試験の準備方法-100％合格率のAP-205模試エンジン � 「
www.mogiexam.com 」を開き、《 AP-205 》を入力して、無料でダウンロードしてくださいAP-205必殺問題
集
試験の準備方法-高品質なAP-205認定デベロッパー試験-最新のAP-205模試エンジン � “ www.goshiken.com
”を開き、➠ AP-205 �を入力して、無料でダウンロードしてくださいAP-205テキスト
高品質AP-205｜効率的なAP-205認定デベロッパー試験｜試験の準備方法Consumer Goods Cloud: Trade
Promotion Management Accredited Professional模試エンジン � ➠ www.shikenpass.com �サイトで✔ AP-205
�✔�の最新問題が使えるAP-205関連受験参考書
AP-205最速合格 � AP-205試験準備 � AP-205テキスト � ✔ www.goshiken.com �✔�で“ AP-205 ”を検
索し、無料でダウンロードしてくださいAP-205的中関連問題
最新のAP-205認定デベロッパー試験-試験の準備方法-100％合格率のAP-205模試エンジン � Open Webサ
イト➽ www.passtest.jp �検索� AP-205 �無料ダウンロードAP-205試験合格攻略
hazopsiltraining.com, www.stes.tyc.edu.tw, myportal.utt.edu.tt, myportal.utt.edu.tt, myportal.utt.edu.tt, myportal.utt.edu.tt,
myportal.utt.edu.tt, myportal.utt.edu.tt, myportal.utt.edu.tt, myportal.utt.edu.tt, myportal.utt.edu.tt, myportal.utt.edu.tt,
www.stes.tyc.edu.tw, www.stes.tyc.edu.tw, divisionmidway.org, ummalife.com, www.stes.tyc.edu.tw, www.stes.tyc.edu.tw,
www.stes.tyc.edu.tw, Disposable vapes

P.S. CertShikenがGoogle Driveで共有している無料かつ新しいAP-205ダンプ：https://drive.google.com/open?
id=1qXpANjOURscEbkU83cvzm1qWWcJoYhOI
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