
高品質なAP-216対応資料一回合格-更新するAP-216前
提条件

P.S.PassTestがGoogle Driveで共有している無料の2026 Salesforce AP-216ダンプ：https://drive.google.com/open?
id=1srCvc8BFFbE5U5-CAYP0kuzKl9W7Q2Uh

知識ベースの経済の支配下で、私たちは変化する世界に歩調を合わせ、まともな仕事とより高い生活水準を追
求して知識を更新しなければなりません。この場合、ポケットにAP-216認定を取得すると、Salesforce競争上の
優位性を完全に高めることができます。したがって、当社のAP-216学習ガイドは、夢を実現するための献身に
役立ちます。また、当社のAP-216トレーニングガイドは、作業効率を改善し、作業をより簡単かつスムーズに
行う絶好の機会です。

PassTestはSalesforceのAP-216認定試験にたいして短期で有効なウェブサイトでAP-216認定試験に合格するのを保
証したり、Salesforce認証試験に合格しなければ全額で返金いたします。あなたはPassTestが提供したAP-216の認
証試験の問題集を購入するの前にインターネットで無料な試用版をダウンロードしてください。

>> AP-216対応資料  <<

Salesforce AP-216前提条件、AP-216模擬練習

当社PassTestは多くの優秀な専門家や教授がいます。過去数年、これらの専門家と教授は、すべての顧客向けに
AP-216試験問題を設計するために最善を尽くしました。さらに重要なことは、最終的にAP-216試験問題でAP-
216認定を取得すると、人生の楽しみと人間関係の改善、ストレスの軽減、全体的な生活の質の向上という大き
なメリットが得られることです。そのため、AP-216試験に合格し、関連する認定を取得するために全力を尽く
すことは非常に重要です。

Salesforce Marketing Cloud Personalization Accredited Professional 認定
AP-216 試験問題 (Q89-Q94):
質問  # 89 
What three components can a web developer define by pageType?

A. Item Actions
B. Capturing Attribute
C. Campaign
D. Goals
E. Content Zones

https://drive.google.com/open?id=1srCvc8BFFbE5U5-CAYP0kuzKl9W7Q2Uh
https://www.xhs1991.com/AP-216.html
https://www.xhs1991.com/AP-216.html
https://www.passtest.jp/Salesforce/AP-216-shiken.html
https://www.goshiken.com/Salesforce/AP-216-free-shiken.html


正解：A、B、E

解説：
In Salesforce Marketing Cloud Interaction Studio (Marketing Cloud Personalization),pageTypeis a critical concept for defining the
structure and behavior of web pages. A web developer can specify several components by usingpageType, enabling Interaction
Studio to properly capture data, define user interactions, and deliver personalized content.
1. Item Actions
* What It Is:Developers defineitem actionsto specify the types of actions that users can take on thepage.
These actions allow Interaction Studio to track specific user behaviors and interactions with items (e.g., clicking, adding to cart, or
viewing details).
* Purpose:
* To enable the platform to log user activity for analytics and personalization.
* To define actionable items on the page for recommendations or offers.
* Example:
* A developer sets up "Add to Cart" and "View Product" actions for product pages.
* Documentation Reference:Item Actions in Interaction Studio.
2. Content Zones
* What It Is:Content zones are specific areas on a web page where personalized content can be dynamically displayed. Developers
define these zones by pageType to ensure personalized content is delivered in the correct location.
* Purpose:
* To designate sections of a webpage for personalization.
* To enable seamless integration of Interaction Studio's campaigns and recommendations.
* Example:
* A developer defines a "Hero Banner Zone" or "Sidebar Recommendations Zone" for a pageType associated with a homepage or
product page.
* Documentation Reference:Defining Content Zones.
3. Capturing Attribute
* What It Is:Capturing attributes involves defining data fields or properties that Interaction Studio should capture when a pageType
is loaded. These attributes provide context about the user, items, or page to support personalization and analytics.
* Purpose:
* To enrich Interaction Studio's dataset with key metadata for better targeting and reporting.
* To capture information like product IDs, categories, or user actions on specific page types.
* Example:
* A developer captures attributes such as "Product Name," "Category," or "Price" on a product page.
* Documentation Reference:Capturing Attributes in Interaction Studio.
Why Other Options Are Not Correct
* B. Campaign:
* Campaigns are created and managed separately in Interaction Studio. They are not a component of pageType.

質問  # 90 
Which data feed integrates external system data into a user's profile leveraging identity attributes?

A. User Feed
B. Interaction Feed
C. Catalog Feed
D. Identity Feed

正解：A

解説：
In Marketing Cloud Personalization, theUser Feedis specifically designed to integrate external system data into user profiles by
leveraging identity attributes. This allows businesses to enrich user profiles with valuable information from various sources, such as
CRM systems, loyalty programs, or other marketing platforms.
Here's how the User Feed works:
* Identity resolution:The User Feed utilizes identity attributes, such as email addresses, customer IDs, or loyalty numbers, to match
incoming data with existing user profiles in Marketing Cloud Personalization. This ensures that data is accurately associated with the
correct individuals.
* Data enrichment:Once a match is found, the User Feed appends the incoming data to the user's profile.
This can include a wide range of attributes, such as demographics, purchase history, preferences, loyalty status, or any other relevant
information from the external system.



* Enhanced personalization:By enriching user profiles with data from various sources, the User Feed enables more granular
segmentation, targeted campaigns, and personalized recommendations. This leads to a more relevant and engaging customer
experience.

質問  # 91 
What are three areas a business user can apply custom catalog dimensions?

A. Segmentation
B. Template filtering
C. Reporting
D. Campaign targeting
E. Recipe exclusions and boosting

正解：A、C、E

解説：
In SalesforcePersonalization(formerly Interaction Studio) or other Industry-specific Marketing Cloud extensions, you can
configurecustom catalog dimensions(sometimes called "catalogattributes" or
"dimensional data") for products, content, or other catalog objects. Once configured, these additional attributes become available
throughout the platform for various use cases.
Below are the three core areas (from the listed options) where a business user can leverage these custom catalog dimensions,along
with Salesforce documentation references:
1. Segmentation
* How It Works
* Custom catalog dimensions allow you to define attributes (like product color, brand, or style) and then use these attributes
insegment criteria. For example, if you create a dimension called
"Brand," you can build a segment of visitors who have viewed or purchased items where Brand =
X.
* Why This Matters
* By leveraging catalog-driven segments, you can more precisely target audiences based on the items they browse or purchase.
* Salesforce Reference
* Salesforce Help:Segment Builder OverviewExplains how to build segments using catalog attributes (dimensions).
2. Reporting
* How It Works
* Custom catalog dimensions can appear asbreakdownsordimension filtersin certain Personalizationreports and dashboards. For
instance, you might see reporting that shows conversion, clicks, or revenue segmented by a custom dimension like "Category" or
"Brand".
* Why This Matters
* Analyzing performance metrics by these custom dimensions provides deeper insight into how different attributes perform (e.g.,
which brand sells best, which category has the highest click- through rate, etc.).
* Salesforce Reference
* Salesforce Help:Analytics and Reporting in PersonalizationIllustrates how catalog dimensions can be used in various analytics
views.
3. Recipe Exclusions and Boosting
* How It Works
* Recipes(the rule sets and algorithms that generate personalized recommendations) can use custom dimensions toexcludecertain
items orboostothers. For example, you might boost items with Sustainability = "EcoFriendly" or exclude products where Brand =
"CompetitorBrand".
* Why This Matters
* This gives merchandisers or marketers fine-grained control over product recommendations, ensuring the right products are shown
(or hidden) based on business goals and strategies.
* Salesforce Reference
* Salesforce Help:Recipe Builder OverviewExplains how to create and configure recipes to boost or exclude items using custom
catalog dimensions.

質問  # 92 
What is the rule criteria that you can use in the segment creation process?



A. Social mentions
B. Email click throughs
C. Dimensions
D. Actions

正解：C

解説：
Dimensions are the fundamental building blocks for creating segments in Salesforce Marketing Cloud.
They represent various attributes of your contacts, such as:
* Demographic Information:Age, gender, location, income level, etc.
* Behavioral Data:Purchase history, website visits, email engagement, etc.
* Engagement Data:Email opens, clicks, bounces, etc.
* Custom Attributes:Any custom fields you've added to your contact records.
By combining these dimensions, you can create highly targeted segments that align with your specific marketing goals. For example,
you might create a segment of customers who are:
* Located in a specific geographic region
* Have made purchases in the past year
* Have opened your recent email campaigns
Using dimensions to define your segment criteria allows you to precisely target your audience and deliver personalized marketing
messages.

質問  # 93 
Which three components of a server side campaign can be defined by a business user?

A. Campaign responses
B. Promoted content
C. Campaign rendering
D. User attributes
E. Experience rules

正解：B、D、E

解説：
In aserver-side campaignwithin Interaction Studio, business users can define:
* Promoted Content (Answer C):
* Content that should be prioritized or highlighted in recommendations or experiences.
* Experience Rules (Answer D):
* Rules governing the personalization logic, such as conditions for content display or user targeting.
* User Attributes (Answer E):
* Attributes that define user characteristics, enabling personalized interactions based on user profiles.
References:
* Salesforce Interaction Studio Documentation - Campaign Management

質問  # 94
......

SalesforceのAP-216試験準備が高い合格率であるだけでなく、当社のサービスも完璧であるため、当社の製品を
購入すると便利です。 さらに、このアップデートでは、最新かつ最も有用なMarketing Cloud Personalization
Accredited Professional試験ガイドを提供し、より多くのことを学び、さらにマスターすることができます。
PassTest販売前後のさまざまなバージョンを選択できる優れたカスタマーサービスを提供しています。無料デモ
をダウンロードして、購入前にAP-216ガイドトレントの品質を確認できます。 AP-216試験問題の購入に失望す
ることはありません。

AP-216前提条件 : https://www.passtest.jp/Salesforce/AP-216-shiken.html

実際問題として、当社Salesforce AP-216前提条件はすべてのクライアントの適切なソリューションの問題を考慮
しています、私たちはあなたの時間を節約し、覚えやすいように最高のAP-216試験問題集参考書を販売してい
ます、AP-216認定を取得するための試験は、多くの人々、特に十分な時間がない人々にとって簡単ではないこ

https://www.jptestking.com/AP-216-exam.html
https://www.passtest.jp/Salesforce/AP-216-shiken.html


とを認めなければなりません、PassTest AP-216前提条件というサイトのトレーニング資料を利用するかどうか
がまだ決まっていなかったら、PassTest AP-216前提条件のウェブで一部の試験問題と解答を無料にダウンロー
してみることができます、実際に、試験の準備中にAP-216の信頼できる試験シミュレーションを使用した後の
お客様の合格率は、98％～99％に達することがありますが、同じ分野の他のAP-216 Marketing Cloud Personalization
Accredited Professional試験の学習教材よりはるかに優れています。

ていうか、彼女持ちの男をしつこく飲みに誘うのがデリカシーないですよね 上野が悪口にAP-216勉強資料便乗
しだす、一チームのマネージャーと単なる入力担当の派遣社員という立場の差以上に、二十三年分の人生経験
の違いが、私たちの間には茫々ぼうぼうと横たわっているのだった。

効率的-最高のAP-216対応資料試験-試験の準備方法AP-216前提条件

実際問題として、当社SalesforceはすべてのクライアAP-216前提条件ントの適切なソリューションの問題を考慮
しています、私たちはあなたの時間を節約し、覚えやすいように最高のAP-216試験問題集参考書を販売してい
ます、AP-216認定を取得するための試験は、多くの人々、特に十分な時間がない人々にとって簡単ではないこ
とを認めなければなりません。

PassTestというサイトのトレーニング資料を利用するかどうかがAP-216まだ決まっていなかったら、PassTestの
ウェブで一部の試験問題と解答を無料にダウンローしてみることができます、実際に、試験の準備中にAP-216
の信頼できる試験シミュレーションを使用した後のお客様の合格率は、98％～99％に達することがあります
が、同じ分野の他のAP-216 Marketing Cloud Personalization Accredited Professional試験の学習教材よりはるかに優れ
ています。

専門的なSalesforce AP-216対応資料 は主要材料 - 公認されたAP-216前提条件 � ✔ www.passtest.jp �✔�で
《 AP-216 》を検索し、無料でダウンロードしてくださいAP-216模擬資料
専門的なSalesforce AP-216対応資料 は主要材料 - 公認されたAP-216前提条件 � ▷ www.goshiken.com ◁を入
力して➡ AP-216 ���を検索し、無料でダウンロードしてくださいAP-216合格問題
AP-216日本語版対応参考書 � AP-216資格認証攻略 � AP-216難易度 � 今すぐ（ www.japancert.com ）
で【 AP-216 】を検索し、無料でダウンロードしてくださいAP-216最速合格
AP-216日本語受験教科書 � AP-216合格問題 � AP-216最速合格 � ☀ www.goshiken.com �☀�を開いて
▷ AP-216 ◁を検索し、試験資料を無料でダウンロードしてくださいAP-216赤本勉強
専門的なSalesforce AP-216対応資料 は主要材料 - 公認されたAP-216前提条件 � ⇛ www.passtest.jp ⇚を入力
して➥ AP-216 �を検索し、無料でダウンロードしてくださいAP-216認定試験
SalesforceのAP-216の認定試験に合格すれば、就職機会が多くなります � 今すぐ� www.goshiken.com �で{
AP-216 }を検索し、無料でダウンロードしてくださいAP-216無料模擬試験
現実的なAP-216対応資料 | 最初の試行で簡単に勉強して試験に合格する - 信頼できるAP-216: Marketing
Cloud Personalization Accredited Professional � ➤ www.shikenpass.com �を開いて� AP-216 �を検索し、試験資
料を無料でダウンロードしてくださいAP-216最速合格
専門的なSalesforce AP-216対応資料 は主要材料 - 公認されたAP-216前提条件 � ▷ www.goshiken.com ◁で➠
AP-216 �を検索し、無料でダウンロードしてくださいAP-216最速合格
AP-216合格問題 � AP-216資格認証攻略 � AP-216日本語版対応参考書 � ⇛ www.japancert.com ⇚には無
料の[ AP-216 ]問題集がありますAP-216無料模擬試験
AP-216試験の準備方法｜最高のAP-216対応資料試験｜高品質なMarketing Cloud Personalization Accredited
Professional前提条件 � ➡ AP-216 ���を無料でダウンロード➠ www.goshiken.com �ウェブサイトを入力
するだけAP-216日本語受験攻略
現実的なAP-216対応資料 | 最初の試行で簡単に勉強して試験に合格する - 信頼できるAP-216: Marketing
Cloud Personalization Accredited Professional � URL � www.goshiken.com �をコピーして開き、✔ AP-216 �✔�
を検索して無料でダウンロードしてくださいAP-216日本語対策
www.stes.tyc.edu.tw, www.stes.tyc.edu.tw, www.stes.tyc.edu.tw, courses.saxworkout.com, myportal.utt.edu.tt,
myportal.utt.edu.tt, myportal.utt.edu.tt, myportal.utt.edu.tt, myportal.utt.edu.tt, myportal.utt.edu.tt, myportal.utt.edu.tt,
myportal.utt.edu.tt, myportal.utt.edu.tt, myportal.utt.edu.tt, teteclass.com, www.stes.tyc.edu.tw, www.stes.tyc.edu.tw,
clickandlearnhub.com, myportal.utt.edu.tt, myportal.utt.edu.tt, myportal.utt.edu.tt, myportal.utt.edu.tt, myportal.utt.edu.tt,
myportal.utt.edu.tt, myportal.utt.edu.tt, myportal.utt.edu.tt, myportal.utt.edu.tt, myportal.utt.edu.tt, Disposable vapes

P.S.PassTestがGoogle Driveで共有している無料の2026 Salesforce AP-216ダンプ：https://drive.google.com/open?
id=1srCvc8BFFbE5U5-CAYP0kuzKl9W7Q2Uh
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